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Bauhaus旗下的TOUGH Jeansmith於今個春夏季以「be TOUGH」為主題，並同時邀請久休復出的鍾欣
桐(Gillian)擔任品牌的亞太區代言人，希望透過Gillian和一系列全新的春夏時裝帶出品牌堅強「be
TOUGH」、永不言敗的精神。 

Bauhaus旗下的TOUGH Jeansmith起用Gillian為代言人主要是被她那股堅強硬朗的性格所吸引，作為
第一位藝人勇敢站出來堅強面對歌迷及傳媒，以一個普通人而言，在跌倒爬起來不易，站起來後更以
堅強姿態面向人群，實在比很多男子漢更TOUGH、更勇敢。這種現代女性的硬朗堅強表現，亦
與Bauhaus旗下的TOUGH Jeansmith的企業形象和理念不謀而合。Bauhaus旗下的TOUGH Jeansmith的全
新廣告亦鐵定於3月中旬在中國、香港、台灣、新加坡和馬來西亞等地推出。 

對於成為Bauhaus旗下的TOUGH Jeansmith的品牌代言人，Gillian表現得十分雀躍：「首先，我十分
高興Bauhaus邀請我擔任TOUGH Jeansmith的品牌代言人，而今次拍攝的場地佈置和設計概念給我的感
覺是很TOUGH、很cool，同時我亦是一個很TOUGH的人，所以我覺得自己十分適合拍攝今次的廣告。從
小到大，我也很喜歡穿牛仔褲。牛仔褲予人的感覺舒服又自然，加上款式耐看易襯，又是長青百搭的
潮流服飾。所以不知不覺就儲了不少牛仔褲。雖未稱得上是牛癡，但保守估計，家中衣櫃裏頭差不多
有80條牛仔褲。」
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